广告学课程教学大纲

Advertising
一、课程基本情况
课程名称：广告学

课程编号：11110660

课程总学时：32学时

课程学分：2    

课程分类：选修          

开设学期：2春
开课单位：经济管理学院  农业经济管理系  

适用专业：学院各专业
所需先修课：市场营销学

课程负责人：陈前恒 

二、课程内容简介：

本门课程以广告策划的各个环节为主线索，在课程内容上涵盖了广告调查，广告创意，广告预算策略，广告制作，广告效果检测等广告策划的基本环节，使学生可以掌握广告策划的基本流程。同时在讲授过程中还将向学生介绍广告的基本知识以及广告在中国的基本发展情况，了解中国及世界优秀的广告公司及其部门设置，从而对广告的策划，广告及现代广告公司的基础知识有一定的了解。

This course takes every steps of advertisement as main core. The content of it has included many aspects about advertisement such as advertising research, advertising originality, budget’s strategy and advertising designing etc, which can make students grasp basic procedure of advertisement plan. At the same time, we will introduce some basic knowledge about advertisement and developing situation of advertisement in China. The information of advertising company in China and world also need to be grasped by the student. So that they can know something about advertising design, advertising enterprises and modern advertising enterprises.
三、各部分教学纲要

课堂讲授部分教学内容要点、基本要求及学时数等(28学时)

��� 第一章   广告概论�（2学时）

广告的含义、特征和功能，广告学的起源、研究重点、研究方法等。

第二章   广告发展历史（2学时）

广告发展简史，中国广告发展现状、世界主要发达国家的发展历史。

第三章   广告组织（2学时）

广告公司、广告主广告部门、媒体广告部门的设置、职能及发展趋势。

第四章  消费者与广告（2学时）

消费需求基本原理及在广告中的运用。

第五章   广告调查策略 (2学时)

广告调查的重要性，广告调查的主要内容，广告调查的主要方法。其中重点通过案例讲授广告调查在广告创意及策划中的重要性。

第六章  广告策略策划 (4学时)

广告定位策略，广告心理策略和广告文化策略。重点讲授广告定位在广告创意中的重要性及广告定位的常见方法。广告预算的常见方法及广告预算书的编制。重点讲授广告预算的常见方法及适用范围。

第七章   广告媒体策略（3学时）

    广告各媒体的优缺点，广告媒体策略的制定，广告播出的时机和时间，广告频率。重点讲授各广告媒体的适用性及广告媒体策略的制定。

   第八章 广告表现主题及技巧（2学时）

广告表现的主要手段，广告表现常用的主题，广告表现的常见技巧，名人与广告，常见的广告表现类型。重点讲述常见广告表现的常见类型。

   第九章  广告创意策略（3学时）

广告创意的含义，广告创意的原则，广告创意大纲的写作，广告创意的常见方法，广告写作基本知识。重点讲授广告创意的方法。

 第十章 广告效果的评估（2学时）

广告效果评估的含义，广告效果评估的常见方法。重点讲述广告沟通效果的评估与广告经济效果的评估。

第十一章 广告制作(2学时)

广告在各媒体制作要点。重点讲述广告在杂志及电视制作要点。

第十二章 广告法律法规（2学时）

中国广告法的基本规定和要求。重点讲述误导广告的类型，烟草，酒类等特殊商品的广告法律规定。

习题作业安排

课程中安排以小组为单位完成广告计划书的作业。完成的广告综合策划方案要求学生做陈述总结及展示，教师会对陈述当场点评并对所提交策划方案进行修改。 

四、使用教材的名称、主编人、出版社、出版时间及版次及主要参考书名称
倪宁：《广告学教程(第二版)》，中国人民大学出版社，2006。
    蔡嘉清：《广告学教程》，北京大学出版社，2006。

    何辉：《当代广告学教程》，中国传媒大学出版社，2006。
执笔人：陈前恒
审定人：冯开文

2009年12月4日修订
