信息经济学课程教学大纲

Information Economics
一、课程基本情况

课程名称：信息经济学
课程总学时：32  讲课：30，其它：2

课程学分：2

课程分类：选修 

开课学期：3秋
开课单位：经济管理学院信息管理与电子商务系

适用专业：学院各专业
所需先修课：经济学原理，高等数学

课程负责人：陈黎明

二、课程内容简介

信息经济学是研究信息占主导地位的经济问题的经济学，目前还没有形成稳定的学科范畴，其理论体系尚处于开放的动态发展之中。本课程以经管学院高年级本科生作为教学对象，课程内容聚焦于不对称信息与激励经济学。

新古典经济学理论假定信息是对称的，1970年伯克利加州大学的阿克尔洛夫开创性地把非对称信息引入对市场的研究，带来信息经济学突飞猛进地发展。不对称信息经济学带给我们的是一种分析问题、看待现象的独特视角，此时完全信息状态是一种基准，我们以它作为参照来理解非对称信息或不完全信息对效率的影响。不对称信息经济学是本课程的重点讲授内容，它包括逆向选择、信号传递与信息甄别、道德风险与委托-代理理论、激励机制设计等内容。
Economics of Information is the economic of research on the economic issues where information is in the leading position. The subject has not developed its clear definition and its theory is on the dynamic development. The course is taught for senior students of College of Economic Management, and focuses at the incentive theory of asymmetric information economics.

Neo-classic economics assume the symmetric information but was changed after the professor Aklorf of University of California, Berkley, who creatively use asymmetric information to research market and bring great development for economic of information. Economic of asymmetric information bring a exotic perspective for the analysis and consideration of economic phenomena, when the symmetric information work as a benchmark for us to learn the effect of asymmetric information to efficiency. Economic of asymmetric information is the important topic in the course and include reverse selection, signaling model, moral hazard and principal-agent theory, incentive mechanism design, etc..

三、各部分教学纲要

课堂讲授部分教学内容要点、基本要求及学时数等 (32学时) 

第一章   信息经济学概述 (3学时)

理解不确定性与信息经济学，熟悉生活中的信息经济学现象，了解信息经济学发展简史。重点引导思考信息经济学的若干基本问题。

第二章   市场信息的基本形式 (1学时)

区分市场信息的基本形式：完全信息与不完全信息，公共信息与私人信息，对称信息与非对称信息。重点讲授相关案例分析。

第三章   博弈论基础 (6学时)

博弈论基本概念；博弈与战略决策；完全信息静态博弈；完全信息动态博弈；不完全信息静态博弈和动态博弈。通过讲授探讨相关案例来加深理解。

第四章   逆向选择 (4学时)

旧车市场逆向选择原理，劳动力市场、商品销售市场、保险市场、信贷市场等的逆向选择问题，逆向选择问题的解决方案。通过讲授探讨相关案例来加深理解。

第五章   信号传递与信息甄别 (5学时)

市场信号原理，劳动力市场的信号发送，信息甄别问题。通过讲授探讨相关案例来加深理解。

第六章   道德风险 (5学时)

道德风险问题，委托-代理模型建模。通过讲授探讨相关案例来加深理解。

第七章   激励机制设计 (6学时)

委托-代理原理与激励机制，政府政策中的激励机制，“搭便车”现象分析。通过讲授探讨相关案例来加深理解。

中期课堂测验 (2学时)

在学习第六章后、讲授第七章前安排一次课堂测验，旨在让学生进一步消化吸收课堂讲授内容，检验提升教和学两方面的效果。

习题作业安排

每章侧重知识点讲授，辅以案例分析讨论。各章配有课堂案例讨论题，要求学生分组合作完成。期末采用课程论文的形式结课。

四、使用教材的名称、主编人、出版社、出版时间及版次及主要参考书名称。

教材：《信息与激励经济学》，陈  钊 编著，上海：上海三联书店，2005。

主要参考书：《信息经济学》，赖茂生 王 芳 编著，北京：北京大学出版社，2006年；

《信息经济学》，陈瑞华 编著，天津：南开大学出版社，2003；

《博弈论与信息经济学》，张维迎 著，上海：上海三联书店，2004。

执笔人：陈黎明
审定人：赵冬梅
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