消费社会学及质性研究
一、课程基本情况

课程名称：消费社会学及质性研究

课程编号： 12132450
课程总学时： 36  课时 

课程学分：2.5

课程分类：（填必修或选修）  必修    

开课学期：（填秋或春或夏）   秋    
开课单位：（人文与发展 学院  社会学  系）

适用专业：社会学

所需先修课：社会学专业课

课程负责人：郑红娥

二、课程内容简介

该课程属于社会学专业的必修课。其任务在于帮助学生了解消费社会，学会用社会学的视角、理论和方法分析消费社会的现象和消费社会问题。提高理论应用能力。该课程要求学生了解消费社会学的产生与发展历史，消费社会的产生与发展，了解中国的消费社会的出现与发展；对消费社会的问题及其表现有清楚的认识；掌握消费社会的社会学特点，对消费社会的社会结构、消费文化等具有深刻的理解；能运用所学理论解释中国城乡消费关系的问题，提出解决对策；了解社会转型期中国城市居民消费观念与行为的演变与中国健康、有序消费社会的创建。掌握从定量与定性相结合的方法来分析中国城乡消费观念的演变与中国消费政策的嬗变。

三、各部分教学纲要

此项训练包括三个主要的环节：

第一章  绪论（4小时）

介绍消费社会学的起源与发展；中国消费社会学的研究与应用现状；消费社会学的研究对象和研究消费社会学的理论与实践意义。

第二章  消费视野中的社会发展（2小时）
讲授内容包括生产社会的运作机制和主要特征以及生产社会向消费社会转型的社会条件和消费社会的运作机制和主要特征。消费概念内涵的历史演变以及从“消费”主轴出发，看待社会的历史发展。

第三章  消费理论与消费文化（4小时）

讲授内容包括三大消费理论范式，即象征消费理论、消费补偿理论和日常消费实践理论；消费文化的内涵、历史演变；物质消费文化的内涵、历史演变；规范消费文化的内涵、历史演变；表现消费文化的内涵、历史演变等。

第四章 时尚（2小时）

讲授内容包括什么是时尚；时尚的产生与流变；时尚的相关理论；自建国以来，中国时尚潮流的演变；时尚与生活的意义

第五章 奢侈（2小时）

讲授内容包括什么是奢侈和奢侈品；奢侈品的特性；奢侈的历史作用；中国消费奢侈品群体的特征；奢侈品消费在中国引发的问题；如何看待奢侈品在中国的消费以及如何制定相关对策

第六章 消费与社会组织（4小时）

本章主要包括三部分内容，首先介绍公共消费方式的界定及理论、公共消费方式的问题与新的公共消费方式的构建；其次，介绍中国不同消费资料分配的组织的建立与由于不同消费资料分配所导致的社会阶层的变化以及在计划经济时代和市场经济条件下，不同社会组织对消费资料的分配状况；最后介绍处理公共消费方式与私人消费方式关系的原则。

第七章 消费与社会问题：（4小时）

讲授内容包括消费发展与道德建设的关系；消费主义的问题，具体包括处理社会发展中处理的问题，如道德沦丧与处理社会发展与自然环境的问题，如资源浪费和破坏环境以及处理个体与个体的问题，如如何建立一种合理的健康的消费生活方式等。

第八章  消费研究中的定量研究方法（4小时）

讲授内容包括怎样进行概念的操作化；怎样提出研究假设；如何设计一份合格、规范的问卷以及如何对数据进行分析。

第九章 消费研究中的文献研究方法（4小时）

   讲授内容包括如何运用内容分析、二次分析以及现存统计资料分析等文献研究方法对各种消费文本的解读，包括对如何全国统计年鉴数据与居民的消费账本以及消费政策文本的解读，从中得出有意义的结论。

第十章 消费研究中的定性研究方法（4小时）

讲授内容包括定性研究的操作方法和过程；收集资料的方法；分析资料的方法；建构理论和成文的形式

第十一章 个人生活史的研究（2小时）
    讲授内容包括什么是生活史；生活史的产生与发展；生活史的研究范式；生活史研究的实例分析以及引发的相关思考
四、参考书目

王宁著《消费社会学：一个分析的视角》社会科学文献出版社 2001年版

让·波德利亚：《消费社会》，南京大学出版社，2002
戴维思著：《中国城市消费革命》，上海社会科学院出版社，2004
罗钢主编：《消费文化读本》，中国社会科学出版社，2003年
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