市场研究
1、 课程基本情况
课程编号：12113560-72
课程总学时： 40（30授课，10上机和实习）

课程学分：2.5
课程分类：选修           

开课学期：秋季          
开课单位：  人文与发展   学院     社会学   系    
适用专业：社会学
所需先修课：社会学研究方法、 社会统计学

课程负责人：徐琦
2、 课程内容简介（包括课程性质、任务、主要内容、重点及深度等，字数约300-500字）
   本课程的教学目的是教授学生市场研究的基本方法，并通过进行实际市场研究项目的操作，使学生掌握进行实际市场研究的方法，增加一些实战经验。本课程特别详细地讨论了市场研究的程序和各个步骤。 所以，本课程属于理论与实际操作相结合的课程，学生所进行的实际市场研究项目一直贯穿在全部课程中间。另外，课程教授过程中还注意培养学生的表达（演示）能力，有两次课由学生上台演示他们的工作结果。简言之，本课程的任务是教会学生进行市场研究的基本方法，并培养学生的实际操作经验。

三、各部分教学纲要

1、课堂讲授部分教学内容要点、基本要求及学时数等。
第一章
营销调研的性质



（2 学时）

第一节
营销的基本概念

第2节 市场研究的定义

第3节 市场研究的角色

第4节 市场研究的种类

第二章
行业：结构、评价与伦理

（2 学时）

第1节 市场研究的历史

第2节 市场研究的行业结构

第3节 市场研究行业的伦理问题

第三章
营销调研过程



（2 学时）

第1节 市场研究的过程

第2节 市场研究案例

第四章
调研问题设定与研究目标

（2 学时）

第1节 定义研究问题

第2节 研究问题设定

第3节 研究建议书

第五章
调研方案




（2 学时）

第1节 研究设计

第2节 三种研究设计

研究课题选定演示





（2 学时）

第六章
二手资料来源



（2 学时）

第1节 二手资料的来源

第2节 二手资料的优缺点

第3节 评估二手资料

第七章
观察法、小组座谈会及其他定性方法
（2 学时）

第1节 定性与定量研究

第2节 观察法的技术

第3节 小组座谈会

第4节 其他定性方法

第八章
调查数据收集法



（2 学时）

第1节 调查的优点

第2节 三种数据收集的方法

第3节 决定选择调查方法的因素

第九章
营销调研测量



（2 学时）

第1节 基本回答问题的形式

第2节 选择回答问题形式时的考虑

第3节 测量的基本概念

第4节 测量的水平与特征

第5节 测量的可靠性与有效性

第十章
数据收集与表格设计


（2 学时）

第1节 问卷表的功能

第2节 问卷设计过程

第3节 设计问题

第4节 问卷表的结构

第十一章
样本计划确定



（2 学时）

第1节 样本与抽样的基本概念

第2节 二种基本的抽样方法

第3节 确定样本计划

第十二章
样本规模确定



（2 学时）

第1节 确定样本规模的方法

第2节 用置信区间决定样本规模

第十三章
实地数据收集：非回应误差和问卷调查
（2 学时）

第1节 市场研究中的非抽样误差

第2节 实地数据收集中的可能误差

第3节 实地数据收集中的质量控制

第4节 没回答误差

第十四章
数据分析：描述分析资料

（2 学时）

第1节 数据编码

第2节 市场研究中统计分析的种类

第3节 数据的描述分析

第十五章
撰写研究报告



（2 学时）

第1节 研究报告的重要性

第2节 研究报告的结构

第3节 报告的演示

课外调查







（4 学时）

上机








（2 学时）

研究报告演示






（4 学时）

习题作业

本课程要求学生三人一组完成一个市场研究调查项目，作业主要围绕该研究项目。作业包括以下内容：

· 研究项目的确定

· 研究项目初步方案

· 项目建议书

· 调查问卷设计

· 最终研究报告

2、实验、实习部分教学内容与要求：
课外调查







（4 学时）

上机








（2 学时）

研究报告演示






（4 学时）

习题作业

本课程要求学生三人一组完成一个市场研究调查项目，作业主要围绕该研究项目。作业包括以下内容：

· 研究项目的确定

· 研究项目初步方案

· 项目建议书

· 调查问卷设计

· 最终研究报告

四、使用教材或主要参考书：
《营销调研》阿尔文·伯恩斯，中国人民大学出版社，1998。
执笔人：徐琦
审定人：

                                 2011年 5 月7 日制定
Marketing Research
1. Basic information

Course code: 12113560-72
Total teaching hours: _40_, among which__30__ hours for lectures, _10__ hours for experiments
Credits: 2.5
Type of the course:  elective
Teaching terms:  autumn 
Owner of the course: Qi Xu， Department of Sociology, College of Humanities and Development Studies  
Majors applicable:  Sociology
Prerequisites: Research Methods in Sociology, Social Statisitics
Person in charge of the course:  Qi Xu
2. Course description 

    This course aims to teach students the methodology of marketing research. It also helps students to have some hands-on experience by practically conducting a marketing research project. So it is a good combination of theory and practices. The process of marketing research is thoroughly discussed, which includes data collection, data analysis and report. The marketing research project that students conduct goes through the whole course stages. In addition, this course also aims to improve the presentation skills of students. Each Students will have two opportunities to present their homework. In summary, it is a course which teaches students how to conduct practical marketing research project.
3. Design of each teaching section

(1) The main contents of each teaching section, basic requirements, and teaching hours 
  Chapter 1
The Nature of Marketing Research


（2  hours）

1. Marketing research concept 

2. Marketing research defined

3. The role of marketing research

4. Types of marketing research

Chapter 2

The Industry: Structure, Evaluation, and Ethics
（2 hours）

1. Historical perspectives of marketing research

2. The Structure of the marketing research industry

3. Ethical Issues facing the marketing research industry

Chapter 3

The Marketing Research Process



（2 hours）

1. Steps in the marketing research process

2. The marketing research process : a case study 

Chapter 4

Defining the Problem and Determining Research Objectives（2 hours）

1. Define the marketing research problem

2. Formulate the marketing research problem

3. The formal research proposal

Chapter 5

Research Design




（2 hours）

1. Research design

2. Three types of research design

Presentation for research design




（2 hours）

Chapter 6

Secondary Data Sources



（2 hours）

1. Sources of secondary data

2. Advantages and disadvantages of secondary data

3. Evaluating secondary data

Chapter 7

Observation, focus group, and other qualitative methods（2 hours）

1. Qualitative and quantitative research

2. Observation techniques

3. Focus group

4. Other qualitative research techniques

Chapter 8

Survey Data Collection Methods

（2 hours）

1. Advantages of survey

2. Three alternative data collection modes

3. Factors determining the choice of a particular survey

Chapter 9

Measurement in Marketing Research
（2 hours）

1. Basic question-response formats

2. Considerations in choosing question-response format

3. Basic concept in measurement

4. Levels of measurement of scales

5. Validity and reliability of measurements

Chapter 10

Designing Data Collection Forms


（2 hours）

1. The functions of questionnaire

2. The questionnaire development process

3. Questionnaire organization

Chapter 11

Determining the Sample Plan



（2 hours）

1. Basic concept in sample and sampling

2. Two basic sampling methods

3. Developing a sample plan

Chapter 12

Determining the Size of a Sample


（2 hours）

1. Methods of determining sample size

2. Computing sample size using the confidence interval approach

Chapter 13

Data Collection in the Field, Nonresponse Error, and Questionnaire Screening
       （2 hours）

1. Nonsampling error in marketing research

2. Possible errors in field data collection

3. Field data collection quality control

4. Nonresponse error

Chapter 14

Data Analysis: Descriptive Statistics

（2 hours）

1. Coding data and the data code book

2. Types of statistical analysis used in marketing research

Chapter 15

Presenting the Research Results


（2 hours）

1. Importance of the research report

2. Organization of the written report

3. Oral presentation of research report

Field survey






（4 hours）

Computer Lab






（2 hours）

Presentation






（4 hours）

(2) The contents and requirements of the sections of experiments and internship: 
    Field survey: students will be divided into several groups and each group contains three students which will fulfill a field data collection task.
Computer lab time: students will be using the SPSS in the computer lab to analyze the data they collected.

Presentation: An oral presentation will be arranged to present the final report.

4. Teaching materials or references: 

  Textbook: “Marketing Research”, Renmin University of China, Alvin Burns, 1998.

Written by: Qi Xu
Authorized by: 

Composed on  May 7, 2011
